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Quei musei
che stimolano
la cittadinanza
consapevole
GIOVANNAPALADIN

musei di impresa rappre-  culturali per promuovere

sentano un patrimonio  unacittadinanzaeconomica

prezioso non solo per la  pitliconsapevole.

conservazione della me- L’approccio museale si
moria aziendale, ma anche  fonda sull'innovazione: per-
perlalorocapacithdigenera-  corsi multimediali, attivita
re conoscenza e diffondere  interattive e laboratori di-
valorichevannooltrel’attivi-  dattici rendono la visita
ta economica del promoto-  un’opportunith diapprendi-
re. | Miiseo del Ri iodi mento dinamico, pensata
Torino, creato n su  perstudenti, famiglieeadul-
iniziativa di Infesa Sanpao:  ti. Nelsoloultimoannoleini-
lo,pudessereconsideratoun  ziative del museo —online e
esempio emblematico: pri-  inpresenza—hanno coinvol-
mo al mondo dedicato all’e-  to oltre 100.000 utenti con
ducazione finanziaria, rap-  pitidi770interventie 1.200
presentadasempreunospa-  ore di formazione erogate.
zio in cui € possibile avvici-  Numeri che testimoniano
narsi ai concettidirisparmio  comeunmuseopossadiven-
e investimento con linguag-  tare un attore culturale di
gio chiaro e semplice, alfine  primo piano, capace di co-
dimigliorareil propriolivel-  niugare la valorizzazione di
lo di alfabetizzazione finan-  untemacentraleperlasocie-
ziaria. Inoltredieciannidiat-  thconunametodologiadidi-
tivita il museo ha contribui-  vulgazionemodernaeacces-
toacolmareungapevidente  sibile. Educare al risparmio
nelnostroPaese:secondore-  significamoltopitliche “met-
centi indagini europee, solo  tere da parte”; vuol dire for-
meta della popolazione pos-  nire strumenti per interpre-
siede conoscenze finanzia-  tare la complessith del pre-
rieadeguateelTtaliasicollo-  sente, affrontare lincertez-
caaldisottodellamediaUe.  za, orientare le scelte inmo-
Unacarenzachecomportari-  do informato. E, in altre pa-
schi significativi per indivi-  role,uninvestimentoin capi-
dui e collettivith: maggiore  tale umano e benessere col-
esposizioneafrodiesovrain-  lettivo. I’educazione finan-
debitamento, difficolth nel  ziaria diventa, quindi, una
pianificare il futuro, scarsa  competenzatrasversale cru-
capacith di reagire agli ciale, capace di formare cit-
shock economici. Difrontea  tadini capaci di pensare in
talisfide, il MuseodelRispar-  modocritico, valutarerischi
miohasceltodisvolgereuna e opportunit, e difendersi
funzionesocialecruciale,of-  dalladisinformazione. —
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