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Tra cartoni, racconti, quadri e videogiochi
a Torino il risparmio si impara al Museo

La direttrice Paladino:

«Il risparmio deve avere

una finalita, non vogliamo

‘ insegnare I’avarizia

E un concetto che significa
tanto, ha molte
connotazioni psicologiche:

¢ fruttifero per la
realizzazione di un progetto»

THOMAS USAN
Torino

i racconto una storia di galli e
(( s /- di oche». Cosl inizia uno dei

tanti cartoni animati del Museo
del Risparmig di Torino. In questo caso il
filmato spiega la nascita del termine «mo-
netar risalente all’antichita. I filmati sono
solo una delle tante modalita che il Museo,
nato nel 2012 («il primo al mondo» come
precisano orgogliosamente durante tutta
la visita) da un finanziamento di [ntesa
Sanpaolo, utilizza per spiegare I'educazio-
ne finanziaria ai propri utenti, di tutte le
eta. «Non vogliamo fare visite guidate ma
lasciamo le persone scegliere le migliori
esperienze per loro» sottolinea la direttri-
ce e curatrice Giovanna Paladino.
La mascotte del Museo € una formica, per-
ché & simbolo di «operosita e parsimonia,
al contrario della cicala spendacciona, co-
me insegnala favola di Esopo». Mal'obiet-
tivo non & quello di mostrare come racco-
gliere denaro: «Il risparmio deve avere una
finalita, non vogliamo insegnare I'avarizia.
E un concetto che significa tanto, ha mol-
te connotazioni psicologiche: & fruttifero
per unarealizzazione di un progetto» pre-
cisa la direttrice. Infatti il Museo nasce pro-
prio in un anno di difficolta economica per
il mondo: la crisi finanziaria dilaga e le per-
sone hanno paura di perdere i propri sol-
di: «L'obiettivo era quello di ricostruire un
rapporto di fiducia con il denaro».
Ein 12 annile persone che hanno visitato
le sale sono oltre 350mila (con un trend in
aumento dalla pandemia per il format
dell’esposizione, disponibile in parte an-
che in rete), per una media di due ore e
mezza di permanenza. Il tempo cosl lun-
go & dato dall'interattivita dell’esposizio-
ne: «Qui si impara divertendosi» precisa
Paladino. Nella prima delle otto sale il vi-
sitatore pud sedersi su un divano e guar-
dare filmati che spiegano le basi dell’eco-
nomia, sia attraverso filmati che con car-
toni animati: «Abbiamo materiale per
qualsiasi etd, l'educazione finanziaria de-
ve essere accessibile a chiunque» dice la
direttrice. Per tutte le parti dell’esposizio-

La mascotte della formica
come simbolo

di operosita e parsimonia
In 12 anni le persone che
hanno visitato le sale,
sempre piu interattive,
sono oltre 350mila, con
una tendenza in aumento
dopo la pandemia

ne sono stati creati (e ne verranno aggiun-
ti anche altri in futuro) percorsi ad hoc per
le persone con diverse tipologie di disabi-
lita. Facendo solo un esempio, in una del-
le prime sale vengono proiettati alcuni fil-
mati, tra cui uno sulla bolla speculativa del
‘600, con anche il linguaggio dei segni.
Successivamente, proseguendo la visita, ci
sono degli spazi per approfondire temi
economici pilt complessi: & possibile par-
tecipare alla riunione di un’azienda, per
dirne una. I dipendenti sono rigorosa-
mente interpretati da delle formiche che
ci spiegano il funzionamento delle assi-
curazioni. «Cerchiamo di essere basilari
sul linguaggio, in modo tale da essere
comprensibili a tutti, anche a chi non ha
gli strumenti per fario. Spesso I'educazio-
ne finanziaria crea ansia, per allentarla
usiamo temi pil1 giocosi e leggeri per crea-
re 'ambiente giusto».

Anche la letteratura viene utilizzata a
questo scopo. Nella sala “Raccontare” at-
traverso un pannello € possibile sceglie-
re tra Dante, Moliére ed Hemingway per
farsi raccontare di questioni economiche
del loro tempo, come l'usura, il denaro a
corte e molto altro. E anche l'arte & pro-
tagonista. Attraverso un visore di realta
virtuale & possibile entrare alcuni quadri
in movimento, nel quale vengono rac-
contate storie di economia, come per
esempio la “holding” della famiglia De
Medici a Firenze.

Proseguendo poi nel percorso si passa al-
la sala cinema, con una finalita simile al-
le due precedenza: insegnare il risparmio
attraverso diverse discipline. Infine si giun-
ge al cuore pulsante del Museo: la sala
“Sperimentare”. La prima a essere nata,
questa parte del museo € piena di video-
giochi, tutti, ovviamente, a tema finanzia-
rio. Si puo decidere di essere un primo mi-
nistro e di dover abbassare il debito pub-
blico, cercare unlavoro vantaggioso perle
proprie spese, oppure tentare di realizza-
re un sogno facendo varie azioni che per-
metteranno di guadagnare molto altro. Ma
le opzioni virtuali sono quasi infinite. In
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gli «eventi improbabili» (come un attacco
terroristico o il crollo della borsa) che cam-
bia completamente le carte in tavolo, pro-
prio come nel mondo finanziario.

«Ilgioco ti consente di sperimentare - rac-
contala direttrice -. Qui si perdono e si ac-
cumulano punti senza aver il dolore della
perdita del denaro. Ci sono molti studi sul
tema. Chi perde denaro, anche selorigua-
dagna, non riesce a compensare il dispia-
cere che ha provato. Noi, invece, vogliamo
creare un clima di comfort». A chiudere la
visita sono le ultime due sale. La prima &
una collezione di salvadanai, donati da un
collezionista privato, di qualsiasi epoca e
tipologia. La seconda, invece, &€ dedicata
all'intelligenza artificiale. Due formiche,
«For» e «<Mica», ci faranno alcune doman-
de, che ci permetteranno di conoscere il
nostro profilo finanziario (spendaccione,
avaro ecc.). Ma non finisce qui. Dallo scor-
s0 26 ottobre il Museo ha portato una gros-
sa novitd, dedicata ad adolescenti e adul-
ti, che occupera tutti gli spazi della strut-
tura. Una volta al mese i visitatori potran-
no impegnarsi in una escape room, tutta,
rigorosamente, a tema risparmio.
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Alcune delle sale del
Museo del Risparmio
di Torino, aperto nel
2012. Il Museo si
rivolge a un pubblico
di tutte le eta. Le visite
non sono guidate:

ai visitatori € lasciata
la liberta di scegliere
le esperienze

che preferiscono
/Museo del Risparmio
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