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Digitale, investimenti, incertezza: ecco cosa serve conoscere secondo UMuseo del Risparmio

Italiani, risparmiatori atipici

Dalla casa allagestione delrischio, ifalsimitinella Penisola

DI MARCO A. CAPISANI

liitaliani sonola popo-
lazione col pit alto tas-
s0 di risparmio in Eu-
ropa, per loro I'investi-
mento migliore & comprare una
casa. Cosi si azzera ogni rischio.
Tre concetti diffusi nell'immagi-
nario collettivo tricolore ma
non pitt molto corrispondenti al
vero. Soprattutto dopo il Covid.
Per questo (ma non solo) torna
quest’anno, fino a fine mese, il
Mese dell’educazione finanzia-
ria, nato su iniziativa governati-
va, giunto alla sua quarta edi-
zione e organizzato oratraeven-
tiin presenza edigitale. Obietti-
vofinale: informare e sensibiliz-
zare su temi finanziari, assicu-
rativi e previdenziali, «<un per-
corso che non comprende solola
trasmissione di
nozioni e compe-
tenze ma punta
a eliminare fal-
se credenze dif-
fuse e a far cono-
scere da vicino i
meccanismi dei
mercati finanzia-
ri», spiega a Ita-
liaOggi Giovan:
naPaladino, di-
rettrice e curatri-
ce del Museo del
Risparmio, crea-
to a Torino nel
2012 da [Intesa Sanpaolo
(www.museodelrisparmio.it).
«Evero, per esempio, che gliita-
liani sono un popolo di rispar-
miatori ma tendono a rispar-
miare sempre di meno. Gia pri-
ma della crisi sanitaria, tede-
schi e francesi ci avevano supe-
rato. Non solo, ’acquisto di una
casa pud essere considerato un
investimento sicuro ma, forse,
non ideale per chi sa che potreb-
be avere un bisogno urgente di
liquidita, adispetto dei tempi di
una venditaimmobiliare», ricor-
da Paladino che rilancia: «quin-
di, il Mese dell’educazione finan-
ziaria cerca di dare indicazioni
anche e soprattutto su argomen-
ti pitt ampi delle singole nozioni
economiche, come per esempio
quali sono gli atteggiamenti pit
corretti per prendere decisioni
in situazioni d’in-
certezza, come

gestire il rischio

o come vagliare

Pequilibrio tra ri-
schioerendimen-

to. In particola-

re, quest’anno &

importante sup-

portare i rispar-

miatori nella Pe-

nisola in un’otti-

ca di ripartenza,

tanto pitcheida-

ti delle nostre ri-

cerche indicano

come gli italiani abbiano dimo-
strato sia una certa resistenza
alla pandemia sia una buona ca-
pacita di reazione, soprattutto
da parte delledonne».

Allora per infondere maggior si-
curezza nelle persone, soprat-
tutto dopoil Covid che ha spinto
alla fruizione di pit servizi digi-
tali, il Museo del Risparmio si
concentra su cybersecurity e
prevenzioni delle frodi online,
approfondendo tra gli altri mez-
zi e metodi per proteggere la pro-
pria identita digitale oppure ri-
volgendosi agli studenti delle
scuole primarie e secondarie di
1° e 2° grado per parlare di pro-
tezione dai rischi digitali e di si-
curezza nei pagamenti digitali.
Prossimo appuntamento merco-
ledi prossimo con «Psiche, emo-
zioni e decisioni», realizzato dal
Museo del Risparmio assieme
alla Divisione Banca dei Territo!
i di Intesa Sanpaolo e a Taxi
1729, societa di formazione e co-
municazione scientifica compo-
sta dagiovani matematici e fisi-
ci. Si tratta di una serie di webi-
nar su argomenti tra cui «il pre-
giudizio del senno di poi» (ossia
comeimparare dagli errori com-
messi), il binomio adattamen-
to-resilienza, I'uso consapevole
dell’informazione e, per 'appun-
to, come prendere decisioni in si-
tuazioni d’incertezza.

«Certo, ci sono pure della psico-
logia e delle scelte emotive che
il risparmiatore segue in ambi-
to finanziario ma ci sono alcuni
punti fissi che vanno chiariti»,
prosegue Paladino. «L’incertez-
za, per esempio, ¢'& e non si pud
eliminare. Semmai si gestisce e
s'investe di conseguenza. Allo
stesso modo & bene imparare a
pianificare nel lungo periodo

spese e investimenti, evolvendo
da quello che una volta era il
budget di casa per arrivare a fi-
nemese» Magliitaliani sono di-
sposti a tornare sui banchi di
scuola? «Non si torna sui banchi
discuola perché le nostre inizia-
tive, cosi come lo stesso Museo»,
risponde la sua direttrice e cura-
trice, «sono progetti di edutain-
ment, che spaziano dalle lezioni
interattive e multimediali ai
quiz per gli adulti, dai giochi di
ruolo per i giovani fino ai mat-
toncini delle costruzioni, usati
con gli studenti delle elementa-
ri». Il Museg del Risparmio, de-
dicato ad adulti, adolescenti e
bambini, si snoda infatti tra va-
rie sale pensate tra l'altro a Ca-
pire (azioni, obbligazioni, fon-
di), Sognare (coi film che hanno
parlato di economia) e Speri-
mentare (mettendo alla prova
le proprie conoscenze). Oltre a
coinvolgere comunque, conclu-
dePaladino, ’edutainment por-
ta risultati visibili soprattutto
«trale donne, che tendono a de-
legare al marito le decisioni eco-
nomico-finanziarie, e tra gliim-
migrati per cui & anche un’occa-
sione d’integrazione».
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La sala Sperimentare al Museo del Risparmio,

per mettere alla prova le conoscenze finanziarie acquisite

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 131



