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Una campagna di sensibilizzazione insieme a un corso online per avviare le giovani
donne alla gestione del denaro. Tante le figure femminili testimonial di questo progetto
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11 21% delle donne italiane non ha
un conto corrente personale, il 9%
non ha la propria firma su alcun
conto, cio¢ non ha modo di cono-
scere la disponibilita economica
della propria famiglia. Non si trat-
ta solo di una questione legata alla
mancanza di un impiego, che pure
¢ una piaga sociale nell’Ttalia dove
meno del 50% delle donne lavora,
un dato peggiorato dopo l'emer-
genza Covid: il 594% delle don-
ne percepisce infatti un reddito,
ma solo il 37,8% & completamente
indipendente economicamente,
mentre il 17% delle donne che go-
dono di un reddito non ha un con-
to corrente proprio e il 12% delle
donne con un conto corrente per-
sonale non lo gestisce in modo au-
tonomo. Il divario di genere si alza

Costanza Esclapon

Presidente Esclapon & Co.

“Il lavoro rende indipendenti.

Una donna non dovrebbe dipendere
dal marito anche per comprarsi

un paio di calze.”

Antonella Zivillica

Senior partner Esclapon & Co

“La nostra battaglia non sara vinta
fino a che una sola donna dipendera
dal portafoglio di un uomo”.

Fabiana Giacomotti

Autrice, curatrice,

Universita di Roma La Sapienza
“Amore non e non dover mai
chiedere scusa. E non dover

mai chiedere soldi”.

Karina Guarino
Vicedirettore Rai Doc
“Portafogli e cani obbediscono
solo ai padroni, inutile portare
a spasso quelli altrui.”

drammaticamente dopo i 35 anni,
quando il 14,3% delle donne non ha
(o non ha pil) un conto personale,
controil 3,2% degli uomini.

I dati della terza edizione della ri-
cerca annuale e su scala naziona-
le sul rapporto fra donne e denaro
promossa dal Museo del Risparmio
del gruppe Intesa Sanpaolo con EPI-
STEME fotografano una situazione
drammatica, anche per i risvolti so-
ciali che prefigurano e che la crona-
ca conferma purtroppo quasi ogni
giorno. Benché piu colte e preparate
degli uomini, le donne - che frailau-
reati sono la maggioranza con il 56%
- ritengono spesso di dover delegare
la gestione del denaro al partner o
alla famiglia: non si sentono adatte,
reputano “poco femminile” occu-
parsi di soldi, o ancora una “noia”.
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Salvadanaio di nozze “Cuore Rosso’, Spagna,
anni '60-"70, collezione EILSES del Risparmio
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MUSEO DEL RISPARMIO
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Si tratta di un retaggio culturale,
morale e di un gap educativo a cui
il Museo del Risparmio diretto da
Giovannd Palading, da sempre at-
tivo nella promozione della consa-
pevolezza finanziaria, ha risposto il
24 giugno con la campagna social di
sensibilizzazione #avrocuradimes-
tessa e con il primo corso live onli-
ne veloce e gratuito di educazione
alla gestione delle spese personali e
di casa: le partecipanti hanno rice-
vuto i rudimenti della gestione dei
conti di casa (e anche della pianifi-
cazione del proprio matrimonio) e
dei propri conti. E possibile scari-
care dal sito del Museo una guida
delle buone pratiche di gestione del
denaro dedicata alle giovani donne.
Oltre al corso, il progetto #avrocur-
adimestessa sta coinvolgendo mol-
tissime donne che hanno accettato
da subito di prestare la propria im-
magine, e il proprio pensiero, in una
campagna di engagement corale,
che intende moltiplicarsi in un’a-
zione continua di consapevolezza
di forzafemminili.

1 Adele Bandera; 2 Agata Patrizia Saccone;
3 Alessandra Oriti; 4 Alice Lipari; 5 Alma
Toppino; & Angela e Marianna Velenosi;
7 Anna Roscio; 8 Antonella Zivillica;, 9
Bruna Biamino; 10 Bruna Cerea; 11 Caterina
Corapi; 12 Chiara Boni; 13 Chiara Faletto; 14
Cinzia Leone; 15 Cinzia Malvini; 16 Claudia
Segre; 17 Claudia Torlasco Mastelli 18
Costanza Esclapon; 19 Cristiana Capotondi;
20 Cristina Schieppati; 21 Cristina Motta;
22 Elena Grandi; 23 Elena Martelli; 24
Elvira Marasco; 25 Fabiana Giacomotti; 26
Federica Giacomotti; 27 Flavia Fratello; 28
Francesca Parini; 29 Francesca Singer; 30
Francesca Spinazzola; 31 Francesca Tedeschi;
32 Francesca Terragni; 33 Gigliola Curiel;
34 Giovanna Motta; 35 Giovanna Paladino;
36 Giuliana Parabiago; 37 lleria Fava; 38
Karina Guarino; 39 Laura Bosetti Tonatto; 40
Laura Broglia; 41 Lucia Odescalchi; 42 Luisa
Cazzaro; 43 Luisa Todini; 44 Margherita
Laterza; 45 Margherita Sigillo; 46 Maria
Pia Ammirati; 47 Maria Rita Meucci; 48
Mariacristina Modonesi; 49 Mariarosaria
Marchesano; 50 Marilt Brancato; 51 Michelle
Marie Castiello; 52 Monica Provini; 53
Natascia Quartero; 54 Noris Morano; 55 Pier
Carla Delpiano; 56 Romana Ando; 57 Rosi
Sgaravatti; 58 Rossella Cerea; 59 Sabrina
Florio; 60 Silvia Miotto; 61 Silvia Zucca; 62
Sonia D'Arcangelo; 63 Susanna Gianandrea;
64 Sveva Orlandini; 65 Tiziana Vallone
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