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EDUCAZIONE FINANZIARIA
Il camion ha iniziato il suo viaggio in ltalia. Fara ventuno tappe nelle piazze di sei regioni

Un museo con le ruote
per salvare il pianeta

[l progetto S.a.v.e. di Intesa Sanpaolo insegna ai giovani risparmio e sostenibilita
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LEONARDO VENTURA

eee Ventuno tappe dal nord
alle isole, in sei diverse re-
gioni, quasi duemila chilo-
metri diviaggio con l'obietti-
vo di educare studenti e cit-
tadini all'uso consapevole
delle risorse economiche e
ambientali eridurre gli spre-
chi.

La seconda edizione del
S.a.v.e. tour, realizzato da
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Il dono

Alle classi campioni del riciclo

un albero di cacao che arricchira
«Foresta Save». Una piantagione
gia attiva nello stato del Camerun

Museo del risparmio, Beiin-
stitute e Scania con la colla-
borazione di Intesa Sanpao-
lo ha preso il via nei giorno
scorsida Torino e sisvolge a
bordo di un veicolo di ulti-
missima generazione (il Di-
scovery truck), allestito co-
me un autentico laborato-
rio interattivo e itinerante.
La sostenibilita e le sue im-
plicazioni sul sistema socia-
le ed economico stanno con-
quistando l'attenzione di
giovani e giovanissimi, desi-
derosi di vivere in un futuro
caratterizzato da benessere
sociale e ambientale. Per
questo motivo, dopo il suc-
cesso della prima edizione
che ha vistoil coinvolgimen-
to lo scorso anno di oltre
10mila studenti in otto re-
gioni, quest’anno il proget-
to S.a.v.e. {(acronimo di So-
stenibilita, azione, viaggio,
esperienza) vedra una parte-
cipazione ancora maggiore
delle scuole primarie e se-
condarie anche grazie a un
protocollo di intesa sotto-
scritto con il Miur, il Ministe-
ro dell’istruzione, dell'uni-
versita e della ricerca.

Il Discovery truck & un «Mu-
seo su ruote»: un veicolo
messo a disposizione dalla
societa svedese diveicoliin-

dustriali Scania, all'interno
del quale i giovani ospiti so-
no guidati da tutor in tre
percorsitematici e giochiin-
terattivi studiati per un pri-
mo approccio alle temati-
che finanziarie, alla sosteni-
bilita e all’economia circola-
re, con l'obiettivo di favori-
rel'acquisizione di compor-
tamenti virtuosi da parte
dei cittadini di oggi e di do-
mani.

Curati dal Museo del Rispar-
mio e frutto di una condivi-
sione con il Bei Institute
(del gruppo Banca europea
per gli investimenti) e Sca-
niastessa, i percorsieilabo-
ratori affrontanoil tema del-
la scarsita delle risorse, sia-
no esse naturali o finanzia-
rie, e portano a riflettere
sullimportanza di impe-
gnarsi nella lotta contro gli
sprechi.

Poiché la strada verso un
futuro sostenibile e da per-
correre tuttiinsieme, gli stu-
denti non sono isoli a esse-
re coinvolti: nelle ore pome-
ridiane il Discovery Truck
apre i suoi laboratori e gio-
chi anche ai cittadini di
ogni eta.

Alle classi che prenderanno
parte al progetto e ai cittadi-
ni che si aggiudicheranno il
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Mila

Gli studenti che lo
scorso anno hanno
partecipato alla
prima edizione del
progetto Save
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titolo di «Campione del Rici-
clo», dimostrando di cono-
scere le regole della raccol-
ta differenziata, viene fatto
un dono speciale: un albero
di cacao. L'arbusto andra
ad arricchire la gia presente
«Foresta Save», una pianta-
gione in Camerun che dimo-
stra come consapevolezza e
progettualita possano avere
un’influenza positiva
sull’ambiente, sul futuro e
sul benessere di tutta la so-
cieta. I 250 alberi di cacao
non solo compenseranno le
emissioni di 13.750 kg di
Co2 ma costituiranno an-
che una fonte direddito per
gli agricoltori che potranno
commerciare in circuiti lo-
calii frutti eiprodotti deriva-
ti dalla loro trasformazione.
Chi pianta e riceve in custo-
dia un albero potra seguire
la storia del contadino che
se ne prende cura, sapra
esattamente dove il suo al-
bero & stato piantato, potra
personalizzarlo dandogli
un nome e affidandogli un
messaggio, quantificare la
Co2 catturata e attraverso
alcune foto potra monitorar-
ne la crescita, ma anche con-
sultare in tempo reale il me-
teo locale, conoscere i pro-
prietari degli alberi vicini,
accedere al diario dell’albe-
IO per restare aggiornato su
quanto avviene nella fore-
sta.

Una scelta in linea con i
messaggi promossi dal pro-

getto e che afferma ancora
una voltal'impegno concre-
to dei partner promotori
contro il cambiamento cli-
matico.

Il Discovery truck si ferma
tre giorni in ogni citta tocca-
ta dal tour e 'evento conclu-
sivo si terra a Napoli,
nell’aprile 2020.

«Nel suo secondo viaggio il
S.a.v.e. truck partito da Ge-
nova, si fermera in Sarde-
gna (domani fa tappa ad Al-
ghero ndr) approdera in Si-

cilia e risalira la penisola at-
traverso la Calabria per ter-
minare il suo percorso a Na-
poli - ha sottolineato Gian
Maria Gros-Pietro, presi-
dente di Intesa Sanpaolo -.
Siamo sempre piu convinti
cheilnostroimpegno per la
sostenibilitd e nel sociale
debba esprimersi attraver-
so iniziative in grado di rag-
giungere un pubblico vasto
ed eterogeneo. S.a.v.e. siri-
volge agli studenti di ogni
ordine e grado, ma & anche
aperto alla cittadinanza e al-
le comunita chelo accoglie-
ranno. Se togliamo i punti-
ni, Save significa risparmia-
re. L'accurata gestione delle
risorse dovrebbe infatti esse-
re alla base del nostro agire
quotidiano. Per questo e im-
portante acquisire tale abi-
tudine fin da ragazzi e spes-
so accade che siano proprio
i ragazzi a sensibilizzare i
genitori elaloro famiglia. Ci
auguriamo che il progetto

sia sostenuto dalle energie
di tutte le istituzioni e le per-
sone che ne condivideran-
no i principi, perché solo
cosl potremo definirlo un
successo».

Partner del progetto & an-
che il Museo del Risparmio,
un’iniziativa di edulain-
ment (eucazione piu intrat-
tenimento) unica nel suo ge-
nere. Nasce nel 2012 a Tori-
no per diffondere I'alfabetiz-
zazione finanziaria attraver-
somateriali audiovisivi e in-
terattivi, come filmati, inter-
viste, animazioni teatrali, vi-
deogiochi, in grado di soddi-
sfare la curiosita e il bisogno
di approfondimento dei visi-
tatori. La sua offerta educati-
va si basa sulla contamina-
zione dell’economia con la
letteratura, il cinema e il tea-
tro per stimolare curiosita e
apprendimento presso un
pubblico diversificato di
adulti, adolescenti e bambi-
ni. Sono oltre 12milai visita-
tori che ogni anno visitano
il Museo scegliendo tra
I'ampia offerta di percorsi
guidati, laboratori didattici
o eventi di sensibilizzazio-
ne sull’educazione finanzia-
ria. Numerose sono anche
le attivita extra-museali or-
ganizzate in Italia e all’este-
ro: convegni, conferenze,
presentazioni di libri, mo-
stre temporanee, che nel
2018 hanno coinvolto oltre
10mila persone. 11 Museo &
un progetto interamente fi-
nanziato da Intesa Sanpao-
lo.
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