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Educare al risparmio? Ecco cosa fare
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Divulgare concetti
semplici che abbiano
un’ attinenza alla vita
concreta, ricorrendo
alla dinamica del gioco

Lucilla Incorvati

DaPisaaCaltanisetta,daMantovaa
Roma, passando per Tortona, Bolo-
gna, Milano, Torino, Napolieviadi se-
guito. Nella settimana dedicata nel
mondo allinvestitore anche I'Italia ha
fatto la sua parte con un programma
articolato di eventi e laboratori dal
Nord al Sud del Paese. Il tentativo e di
sensibilizzare il pubblico sull’impor-
tanza dell’educazione finanziaria per
promuovere capacita di comprensio-
needigiudizio, e soprattuttounacon-
sapevolezza nell’assumere decisioni
finanziarie. Questoé tantopitiveroal-
laluce dell’'ultima rilevazione Consob
sulle scelte di investimento degli ita-
liani (si veda Particolo in pagina): la
partecipazione ai mercati finanziari &
correlata con le conoscenze finanzia-
rie;negliitalianirestafortelattitudine
alla sopravvalutazione delle proprie
competenze; il valore della consulen-
za professionale € ancora basso e solo
un quarto sceglie dopo aver consulta-
to un consulente finanziario o delega
la gestione dei suoi risparmi a un in-
termediario, mentre i restanti agisco-
no in autonomia. Non solo. Le rileva-
zioni sul tema confermano che le
competenzedegliitalianiinmateriadi
investimenti finanziari restano limi-
tate, sia per quanto riguarda le cono-
scenze sia i modelli decisionali. Men-
tre la Consob diramava queste infor-
mazioni, il neonato Comitato per
I’Educazione finanziaria, voluto dal
Mef e per il quale ¢ stato stanziato un
budget di un milione di euro, era alla
preseconlasuaprimariunione. «Par-
tiremo conun’iniziativaalla portatadi
tuttiesoprattuttochesiadiaiutoatut-
ti- ha spiegato AnnaMaria Lusardi,
grande espertaa livello internaziona-
le diquesti temi e capo del Comitato -,
abbiamo dato mandato per predi-
sporre un portale attraverso il quale i
concetti base del’Educazione finan-
ziariasiano divulgati nel modo pit ef-
ficace possible. Ci vorranno dei mesi
perché sia pronto. Ma stiamo proce-
dendovelocemente».
Cosaserveveramenteagliitaliani?

Propriodaglistudidisettore, emerge
che le conoscenze dibase quali infla-
zione, tasso diinteresse semplice, re-
lazione rischio-rendimento e diver-
sificazione di portafoglio rimangono
oscure per la maggior parte. «Quello
che serve e diffondere informazioni
di base, concetti semplici ma senza i
quali non si diventa decisori consa-
pevoli. Come per esempio il concetto
della diversificazione - spiega Gio-
vanna Paldino, direttore del Museo
del Risparmio -. Fare educazione fi-
nanziaria non e facile: ¢’¢ anche un
fattore culturale che ne ostacola la
diffusione perché spesso le persone
non vogliono parlare dei propri soldi
mentre dovrebbe essere chiaro cheil
denaro non € né buono, né cattivo
quello che puo essere negativo e la fi-
nalita perlaquale siusa».

Come spiega I'esperta, se le donne
sono quelle che dimostranoil pitbas-
solivellodiconoscenza,iragazzisono
quelli potenzialmente pili interessati.
Le scuole possono fare molto da que-
stopuntodivista. Eproprioallescuole
sonorivoltiprogrammidieducazione
finanziaria predisposti da Redooc, in
questigiorniimpegnataconunasfida
online per la World Investor Week
2017.Redooc € una piattaforma di di-
dattica digitale innovativa per la ma-
tematica, pensata per insegnare que-
sta materia, secondo il programma
ministeriale, agli studenti di scuola
mediaesuperioreattraversovideole-
zioni eeserciziinterattivi.«Per trasfe-
rire efficacemente certi concetti pen-
so sia utile la matematica - spiega
Chiara Burberi, fondatore e ceo diRe-
dooc-.Quellache sicuramenteservea
tuttinella vitaquotidianaé quella del-
I’economiaedellafinanza, fattainso-
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le percentuali. E inaccettabile - dopo
13 anni di scuola - non conoscere la
differenza tra interesse semplice e
composto! Siimpara solo pernecessi-
taeperdivertimento, quindi propon-
godifarriscoprire ilgioco dellabanca
della Montessori fin dall’asilo, di la-
sciare che gli studenti possano orga-
nizzare un mercato alle elementari,
gestire un portafoglio alle medie e di
realizzare illoro sogno in unastart up
alle superiori. I nostri figli sono mi-
gliori di noie dobbiamo dar loro fidu-
cia! Non € mai troppo presto neppure
per parlare di curve di domanda e di
offerta (provare per credere!)».

, @lucillaincorvat
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