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Educare al risparmio, chi lo fa

In Italia nell’ultimo
triennio c¢i sono state
oltre 200 iniziative
dedicate sia ad adulti
sia a studenti

Gabriele Petrucciani

Gliitaliani sanno veramente poco
difinanzaeil rapporto Consob sulle
scelte di investimento delle famiglie
italianelo conferma. Pil1 del 20% del
campione intervistato ha dichiarato
di non avere familiarita con alcun
strumento finanziario, I'8% di chi
investe addirittura non sa neanche
cosa possiede, mentre solo il 40% &
in grado di definire correttamente
nozioni base come inflazione o rap-
portorischio/rendimento.

Numeri che dipingono un’Italia
poco alfabetizzata da unpunto divi-
sta finanziario, che seguono le gia
deludenti statistiche di altri studi;
come I'indagine condottanel 2014 a
livello mondiale da Standard & Poo-
r's, in collaborazione con Gallup,
Banca Mondiale eil Global Financial
Literacy Excellence Center, da cui &
emerso che solo il 37% degli adulti
italiani ha un discreto livello di co-
noscenza finanziaria.

IL RUOLO DELLE ISTITUZIONI

La scarsa alfabetizzazione & un pro-
blemaannosoacuisistacercandodi
porre rimedio con diverse iniziative
di educazione finanziaria; iniziati-
ve, per adulti e studenti, portate
avantidaoperatoridel settore,asso-
ciazioni ma anche da organi istitu-
zionali. Secondoidatiemersidauna
mappatura coordinata dalla fonda-
zione Rosselli con Bankitalia, Covip,
Ivass, Consob, Museg del Risparmio
e Fondazione per I'educazione fi-
nanziaria, sono piu di 250 i soggetti
che, nellaveste di finanziatorio ero-
gatori, promuovono programmi di
educazione finanziaria. In partico-
lare, le iniziative rilevate nel trien-
nio 2012-2014 Sono state oltre 200,
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di cui i due terzi hanno registrato
menodimille partecipanticiascuna.
Un’offerta ampia ma frammentata
dunque.Inoltreleiniziative pitiarti-
colate, con verie propri ciclidilezio-
ne, sirivolgono principalmente agli
studenti; per gli adulti invece i corsi
sono meno strutturatie spesso limi-
tati alla condivisione di materiale
informativo.

SCUOLE E INIZIATIVE
Ecco alcuni dei programmi-format
avviati nelle scuole italiane. La Fon-
dazione per 'Educazione Finanzia-
ria ealRisparmio (Feduf) halanciate
diverse iniziative come Econo-
mi@scuola, che si distingue per un
approcciovaloriale all’'uso del dena-
ro, basato sulla responsabilita, la
consapevolezza e la legalita. Il pro-
getto si articola in una serie di pro-
grammi disponibili gratuitamente
per le scuole di tutta Italia che decli-
nano contenuti, linguaggi e modali-
ta di approfondimento rispetto ai
diversi gradi scolastici. Sempre la
Feduf, poi, ha dato il via a iniziative
specifiche e mirate al grado dell’isti-
tuzionescolastica: «FiabeeDenaro»
e «Programma Kids» per la scuola
materna e primaria, «Programma
Junior» per la scuola secondariadil
grado e «Programma Teens» per la
scuola secondaria di Il grado.
Traglioperatoridelsettore, inve-
ce, Bnl (gruppo Bnp Paribas) orga-
nizzain tuttaItalia seminari gratuiti
per sensibilizzare studenti, fami-
glie, professionisti € imprenditori ai
temi dell’economia e della finanza
quotidiana. Le iniziative principali
targate EduCare amarchio Bnl sono
«EduCare Day», per diffondere la
conoscenza economico-finanziaria
attraverso seminari tenuti dalla
bancanelle proprie filiali o pressole
imprese, ed «EduCare Scuola», per
far apprendere ai bambini i concet-
ti-base dell’economia, contribuen-
doallaloroformazioneecrescitaco-
me cittadini consapevoli.
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*Salone del Risparmio: & una
manifestazionedi3 giorni
organizzata da Assogestionie
dedicata al mondo del risparmio e
degli investimenti. L'ultima
giornata & dedicata agli studenti;
*Portale Consob: raggiungibile
all'indirizzo
http://www.consob.it/web/inves
tor-education, & uno strumento di
formazione e informazione utile
per chidesidera percorrereun
sentiero di apprendimento di
nozioni, concetti e tecniche
economico-finanziarie peruna
correttaamministrazione del
proprio risparmio;

*Museo del Risparmio: Nasce a
Torino dall'idea di creare un luogo
unico, innovativo e divertente
dedicato ai bambini, ai ragazzie
alle loro famiglie in cui sia possibile
avvicinarsi al concetto di risparmio
einvestimento conun linguaggio
semplice ma non banale;
*Economic@mente: & un progetto
dieducazione finanziaria per gli
studenti dellascuolasuperiore, per
formare gli investitori di domani.
L'iniziativa & realizzata da Anastfin
collaborazione con Progetica.




