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Vendita di prodotti finanziari. Uannuncio di un “codice” - I sindacati d’accordo

Paletti etici a favore dei clienti

U0 data
(] stampa

dal 1980 monitoraggio media

mm Un codice etico sulle vendite
dei prodotti finanziari. Condivi-
so con i sindacati. Lo ha annun-
ciato ieri il presidente dell’Abi,
Antonio Patuelli: «Lavoriamo
anche perun codice etico, condi-
visoconlerappresentanzesinda-
cali, sulle vendite dei prodotti fi-
nanziari, perché vengano sem-
pre osservatele migliori regole».

Isindacati apprezzano

Del codice etico ancora non esi-
ste una bozza. «Ne abbiamo co-
minciato a parlare a meta giugno
—ricordaMassimo Masi, segreta-
riogeneraleUilca-etorneremoa
discuterne con Abi a fine luglio.
Noi abbiamo chiesto che venga-
no inserite anche delle sanzioni
per chi non rispetta tali regole.
Inoltre vorremmo indicare degli
esperti all'interno dei comitati di
compliance dove appunto si di-
scute esiprogettanoiprodotti fi-
nanziari. Speriamo che il docu-
mento diventi un allegato del
contratto nazionale». Anche gli
altri rappresentanti sindacali
hannoapprezzatoladichiarazio-
ne di Patuelli sul codice etico:
«Abbiamo apprezzato I'impe-
gno a dotarsi di un codice etico
percontrastareil fenomenodelle
pressioni commerciali,danoipitt
volte denunciatoy, ha dichiarato
il segretario generale Ugl Credi-
to, PieroPeretti.

Verso Mifid2

Atuteladegli investitori ci sonole
regole europee della Mifid, la di-
rettiva Ue sui mercati finanziari
che verra aggiornata nei prossimi
mesi. Proprio su questo punto
I’Abi ha organizzato una serie di
iniziative per «agevolare gli asso-
ciati nella realizzazione delle di-
verse fasi dei lavori necessari per
implementare gli adeguamenti ri-
chiesti dalla direttiva Mifid2»: 16

gliincontritraottobre2015emarzo
2016; a ogni riunione hanno parte-
cipatoinmediaoltre100persone.

Educazionefinanziaria

InItalia, come € noto, le compe-
tenze sui temi della finanza e del
risparmio sono scarsamente dif-
fuse perché poco divulgate so-
prattutto trai piti giovani. L'edu-
cazione finanziaria non & previ-
stanelle scuole dell'obbligo, né &
inserita come materia obbligato-
ria nelle superiori. Cosi che nel
confrontoconilrestodelmondo,
in termini di competenza finan-
ziaria, siamodecisamente agli ul-
timi posti della classifica. Per in-
vertire questa tendenza I'’Abi,
presentegiadal 2007 conl'inizia-
tiva“Pattichiari”, haaumentatoil
proprioimpegno negli ultimi tre
anni promuovendo la nascita
dellaFondazione perl'educazio-
nefinanziariae al risparmio. Tl bi-
lanciodeiprimi due annié positi-
vo.Circa6omilastudentiduran-
te ogni anno hanno frequentato
corsi e i progetti didattici. Il fiore
all’'occhiello sarail progetto Fuo-
ri Classe che terminera in no-
vembre con la premiazione dei
vincitori delle Olimpiadi del
Miur.LaFondazione haraccolto
fondi e sostegno di tanti filantro-
pi che consentiranno di elargire
aivincitoridel concorso borse di
studio e di realizzare, presso il
Museo del risparmio di Torino,
un campus durante il quale i ra-
gazzi potranno incontrare crea-
toridistartup,imprenditoriedo-
centiemettersiallaprovanelfare
impresa. I’educazione verso gli
adulti, invece, & promossagrazie
alla collaborazione con le asso-
ciazionedei consumatoriemiraa
raggiungere il maggior numero
diutentipossibilenelle principali
cittadel Paese.
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