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Le banche salgono in cattedra per i piu piccoli

Diverse le iniziative
per l'alfabetizzazione
diragazzi e adulti

di Gaia Giorgio Fedi

@ Chinon ha avuto la paghetta da bambino
haunamaggioretendenzaafinire conil conto
inrossoinetaadulta, secondoun’indaginein-
ternazionale di Ing Bank. Per estensione, si
puo dire quindi che ’educazione finanziaria
(sepossibile, fin dalla tenera eta) € un elemen-
to essenziale per creare risparmiatori consa-
pevoli. Un concetto che haindotto molte ban-
che ad avviare iniziative di formazione su
questitemi: Bnlhalanciatonel2008il proget-

todieducazione economico-finanziaria Edu-
Care Bnl, che ha gia realizzato seminari gra-
tuiti in tutta Italia. Recentemente la banca ha
estesoil progettoaipilipiccoliconil program-
ma EduCare Scuola in collaborazione con
Giunti Editore, un’iniziativa per portare una
prima conoscenza dell’economia nelle scuole
elementari. «Investire in maniera strutturata
econtinuainquestocampo riveste un’impor-
tanza fondamentale per accrescere il benes-
sere individuale e sociale», ha commentato
I’ad Fabio Gallia al lancio dell’iniziativa. In
questo modo «i pili piccoli potranno familia-
rizzare con le conoscenze economico-finan-
ziarie di base, sempre pil necessarie nelloro
percorso di crescita».

Puntasuigiovani anche Mps, che conil pro-
getto Young Factor e al fianco dell’Osservato-
rio Permanente Giovani-Editori in un’opera
di alfabetizzazione economico-finanziaria

degli studenti italiani. Il gruppo bancario se-
nese ha inoltre creato nel 2004 Consumer-
Lab, untavolo comune conle associazioniita-
liane di consumatori per migliorare il dialogo
conla clientela del gruppo Montepaschie con
iconsumatori in generale. Da questa collabo-
razione € nato anche il progetto “bancAscuo-
la: conoscere a Monte per decidere”, che ha
coinvolto i ragazzi delle ultime classi delle
scuole superiori.

Anche UniCredit ha lanciato un’iniziativa
di cultura finanziaria, con il programma In-
formati, che da marzo 2011 a novembre 2014
ha coinvoltooltre 9o mila persone (tra cittadi-
ni e imprese), offrendo oltre 290 mila ore di
formazioneattraversopiudiz.9oosessioniin
aula. In-formati inoltre si e arricchito con
nuovi corsi e con Young & Senior at School
(Y&SS), un programma per gli studenti delle
scuole secondarie e le loro principali figure
educative(genitoriedocenti) perfarimparare
airagazziinsiemeagliadulticomesceglierein
modo responsabile prodotti e servizi bancari.

Anziché andare in aula, [ntesa Sanpaolo ha
deciso di promuovere la cultura finanziaria
creando nel 2012 a Torino ilMuseq del rispar-
mio. «L’ideadicreareunluogofisicoenonvir-
tuale, e nata perché perimparare qualcosaoc-
corre prestare attenzione. In un’attivita fatta
conuntabletcisipuodistrarre,lavisitaalmu-
seo e un’esperienzadedicata», spiegaladiret-
trice del museo, Giovanna Paladino. Il Museo
del risparmio propone percorsidivisita diffe-
renziati per bambini, ragazzi e adulti. E rac-
conta I’economia con filmati, videogiochi,
cartoni. Ma anche con lo storytelling e i labo-
ratori basati su giochi interattivi. «Abbiamo
avuto 'ambizione di pensare a un pubblico
molto ampio», commenta Paladino.

RIPRODUZIONERISERVATA

LA CULTURA FINANZIARIA
S| FA ANCHE A TEATRO

AcomeA ha promosso «lLa verita, vi

prego, sul denaroy, un ciclo di incontri
presso il Teatro Franco Parenti con attori,
filosofi ed economisti.

«L'idea e diiniziare un dialogo nuovo suj
temi dell'economia e la finanzaw, spiega
il presidente Alberto Foa. «L'obiettivoe
difartornare la finanza a essere un
mezzo a disposizione delle persone,
fornendo lore nuovi strumenti per
renderle pill consapevoli e autonome
nella gestione dei risparmi. Portare
questiternia teatro - aggiunge Foa-eun
modo per abbattere quella patina di

opacita del settoren.
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